Marketing et utilisation des nouveaux produits du tabac
par les jeunes
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Je n’ai aucun conflits pour déclarer
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Contexte geneéral

 L'industrie du tabac: deux
visages

« Le marketing des nouveaux
produits pour inciter a fumer

ice cream

 Le marketing des cigarettes vapg fluld
électroniques L

ASFIRE



L'industrie du tabac ?

Elle nous dit qu’elle a changé

OUR NEW YEAR'’S
RESOLUTION
WE’RE TRYING TO
GIVE UP CIGARETTES

LET'S END SMOKING IN THIS GENERATION.

"Il n'y a plus aucune raison pour
guiconque de fumer."

Peter Nixon, MD Philip Morris UK
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Mais, est-ce credible, possible ?




Les nouveaux produits pour fumer

Fumer n'est plus attrayant
- La dénormalisation a cassé I'image
- Le tabac est percu comme dégodtant

Every cigarette rots you fronm He wade out

Search Smokefras

Que fait I'industrie du tabac ?

Elle crée un produit différent:
* Qui utilise les nouvelles technologies

 Des produits “gadgets » pour les e
]eU neS | l 4 '_gonast(;; ne Kent.

*  cnverTiBLEs

ASPIRE




Les cigarettes “capsules”

Dans chaque filtre...

* il y @ une (ou plusieurs) bille /
capsule d’arome aux parfums
différents

« On clique sur le filtre (sur la
capsule) — ou non - pour
parfumer la cigarette fuméee
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Qui aime les cigarettes “capsules” ?

- Tres forte fidélité a la marque parmi les
fumeurs

» La principale raison pour laquelle les
fumeurs achetent "leur" marque?

 C'est le go(t

* Alors, comment une capsule qui change
le go(it attirera-t-elle les fumeurs?

- Et evitera-t-elle les jeunes non-fumeurs?
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Réponses aux cigarettes “capsules”
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Kool Crush

Kool Crush Duo Kool Crush

Ruimn & Coke Ereroyy Dirlnk Hawaiian Majito 20

Option A Option B Option A Option B Option C
$26.40 $19.80
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Résultats d'une recherche que nous avons meneée :

Smokers’ and Non-Smokers’ Flavour Preferences (ORs)
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Smokers ™ Non-Smokers
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No flavour Fruit Burst  Pineapple &
Mango

Hoek, Gendall et al. (2018). Tobacco Control

Hawaiian
Mojito

Rum & Coke Energy Drink Menthol Blast

ASTSSE




Les cigarettes €lectroniques

Les cigarettes électroniques sont tres « chics »
et attirantes:

* Elles ont :
* Des jolies couleurs
- Des formats, des tailles differentes

« Chacun peut choisir SA e-cigarette qui
refletera qui vous étes

 L'image : c'est important pour les jeunes
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« Je vapote pour le plaisir et pour les « nuages » de vapeur et les
parfums des e-cigarettes »

« Jai bien aimeé les aromes et, vous savez, jai trouve les e-cigarettes
“cools”] on peut cracher la fumee, et jaime le godt »
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Vaping on therise in Northland
schools, survey finds

Auckland high school principal calls on Government
to get tough on vaping 'epidemic'
R nnnnnnnnnnnn rd mmm

AUCKLAND PRINCIPALS SAY
B VAPING IS REACHING EPIDEMIC
R LEVELS AMONG STUDENTS

Nicotine vaping 'addicting
young people' - Auckland

£ i I Principals back plan to cut
Seconf:lary Principals vane flavous P
Association head




En tant qu'acteurs de la santé publique, que faut-il faire ?

Regarder (observer) ce que font les
compagnies de tabac

- Le tabac fumé est encore trés "an public, including smokers
a _e they avldly

important pour elles

- Ils développent tres régulierement des
nouveaux produits (ex: cig capsule)

La e-cigarette :

* Pertinent pour les fumeurs qui
n‘arrivent pas a arréter de fumer

- Mais elles présentent des riques pour T
les jeunes qui ne fument pas 48
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Kia ora, merci beaucoup

Avez-vous des questions ?

Janet.hoek@otago.ac.nz
Janet.a.hoek@durham.ac.uk

www.aspire2025.0rg.nz
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