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Atteinte aux droits des enfants par I'industrie du tabac :
présentation de la campagne
« Changeons leur futur ».
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PROGRAMME DE DENORMALISATION DU TABAC EN FRANCE
Une nécessité

Déconstruire les efforts de normalisation de I'industrie du tabac depuis 70 ans qui a fagonné notre image du
tabac et dont les représentations valorisantes perdurent encore.

<l
INPARIS



PROGRAMME DE DENORMALISATION DU TABAC EN FRANCE

Une nécessité

Les produits du tabac sont encore socialement acceptables en France

e Si 78%* des Francais ont une opinion négative sur le
fait de fumer...

e 67% des Francais considérent également que fumer est
une liberté individuelle qu’il faut respecter.

Une prévalence tabagique parmi les plus élevées d’Europe de I'ovest

€ 25,5% des Frangais fument quotidiennement**.

* Indicateurs de TACT#5 par l'institut BVA — septembre 2022
*  *BEH Tabac — 2021 — Santé Publique France



PROGRAMME DE DENORMALISATION DU TABAC EN FRANCE

Une nécessité

La dénormalisation: un outil pour rendre la fin du tabagisme acceptable.

Développée au début des années 2000 notamment par 'ONG américaine Truth
Initiative : renouveler la prévention du tabagisme en faisant peser la
responsabilité de cette épidémie sur I'industrie du tabac elle-méme et non
plus sur les fumeurs.

Renouveler le storytelling de la lutte contre le tabagisme en faisant de cet
question de santé publique en un véritable enjeu de société : décryptage des
méfaits des activites de [lindustrie du tabac sur [I'environnement, ses
conséquences en termes d’inégalités sociales et de santé et notamment sur le
non-respect des droits humains.

Objectif : changer progressivement la perception de la consommation des
produits du tabac (et de la nicotine), de sa lutte au sein de la population et
faciliter ’émergence de premiéres générations sans tabac a I'horizon 2032
(prévalence <5%).



PROGRAMME DE DENORMALISATION DU TABAC DE L'ACT

1er programme de ce type mené en France par la
société civile et financé par le FLCA

* Peériode : 2020/2024
° 10 campagnes de sensibilisation grand public
* Feévrier 2022 : Lancement de la campagne

« Changeons leur futur » mettant en lumiere
I’exploitation de la jeunesse par I'industrie du tabac.




CHANGER LA PERCEPTION DU TABAC EN
REVELANT L'EXPLOITATION DES ENFANTS :
PRESENTATION D’UN DISPOSITIF INNOVANT.

v
-

ASTRID BILLARD
Responsable de
communication




CAMPAGNE
® CHANGEONS LEUR FUTUR *®



CAMPAGNE "CHANGEONS LEUR FUTUR™

Objectifs

OBJECTIF PRINCIPAL

* Inviter le grand public a questionner la
consommation de produits du tabac en mettant

en lumiére I’exploitation de la jeunesse par 9 adolescents sur 10
Vindustrie du tabac. aimeraient vivre dans
OBJECTIF SECONDAIRE un monde sans tabac*.

A partir de cette communication, inviter les
candidats aux élections présidentielles a
s’engager sur 3 mesures novatrices pour une
génération sans tabac en 2032.

 CIBLE
15/55 ans

*Indicateurs de ' ACT#3 — Institut BVA — Novembre 2021



CAMPAGNE "CHANGEONS LEUR FUTUR™

Communication (‘ZI 360° Lancement d’'une
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CAMPAGNE "CHANGEONS LEUR FUTUR™

Page pétition

Stoppons I’exploitation de
la jeunesse par 'industrie
du tabac

Depuis trop longtemps, I'industrie la plus meurtriere au monde
geneére ses profits au détriment de I'avenir des jeunes.
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Changeons leur futur,
stoppons l'industrie du
tabac
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Spot de campagne




CAMPAGNE "CHANGEONS LEUR FUTUR™

Lens Snapchat

X



CAMPAGNE "CHANGEONS LEUR FUTUR™

Partenariat média avec

Brut.

Brut avec ACT-Alliance contre le tabac.

Partenariat rémunéré . 10 mars, 14:58 . @

“"Entre 75 000 et 90 000 morts par an en France. C'est une industrie qui
tue ses consommateurs, donc il faut renouveler le stock." Pendant un
an, Marc Lomazzi a enquété sur les industriels du tabac. Il révéle leurs
secrets pour cibler prioritairement les jeunes.

Marc Lomazzi
Auteur du livre Comment
lamafia du tabac nous manipule

L)

qui me parlaienty

P 0:26/3:35

0&. 31K 476 commentaires 3 K partages
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CAMPAGNE "CHANGEONS LEUR FUTUR™

Marketing d’influence

Ben Neéevert o
511K subscribers

3 YouTube ™




CAMPAGNE "CHANGEONS LEUR FUTUR™

Opération presse avec

fe Nionde

Le Parisien




CAMPAGNE « CHANGEONS LEUR FUTUR »

Récompenses

..

Fumer tue ¢
des enfants.

One Show (compétition la plus prestigieuse au
monde dans le domaine de la publicité et du
marketing) — Bronze, catégorie Health and
Wellness, online/ mobile pour la lens Snapchat
réalisée par 'agence TBWA.

HEALTH
& WELLNESS

Q:;"‘\;‘ ONLINE & MOBILE
@@0

Bronze pour le Grand Prix Stratégies de la
Eharlgegcnbs Eeur Futur  pyblicité 2022 récompensant le spot « Derriére le
gence : Jesus abrie

Commanditaire : Alliance Contre le Tabac paquet ”.
Producteur: W2P Production
Réalisateur : Robin Cuguel

Pays : France Deauville Green Award (festival international du
film responsable) : Prix silver — Catégorie spots de
moins de 90s - Droits humains pour notre spot

« Changeons leur futur » produit par les agences
Jésus et Gabriel et W2P.

TROPHEE ARGENT

8’ —

Ve W aluiance
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Martin Drago
Responsable de plaidoyer

L'ATTEINTE AUX DROITS DES ENFANTS PAR L'INDUSTR
DU TABAC:
UN LEVIER POUR MOBILISER LES DECIDEURS.
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EN QUOI L'INDUSTRIE DU TABAC PORTE
ATTEINTE
AUX DROITS DES ENFANTS ?

.0



EN QUOI L'INDUSTRIE DU TABAC PORTE ATTEINTE AUX DROITS DES ENFANTS ¢

e Dron a la vie e Droit a I'éducation et prohibition du
8 millions de décés par an attribués au tabagisme travail des enfants
+ En moyenne, le tabagisme reduit I’espérance de « A Tléchelle mondiale, I'industrie du tabac exploite plus d’
vie de 10 a 15 ans et la moitié des fumeurs en 1 300 000 enfants dans les champs de tabac.
mourront. » Cf. Art 32 de la Charte des droits fondamentaux de 'UE
» Cf. Art 2. de la Charte des droits fondamentaux de 'UE » Cf. Art 19. and 28 de la CIDE - Convention Internationale sur
» Art 11 (1) (f) de la CIDE - Convention Internationale sur des Droits de I'Enfant

des Droits de I'Enfant

Le droit a un environnement sain
« Chaque année, 1,2 million de déces sont attribuables
au tabagisme passif.

Droit a la santé

* Le tabagisme actif/passif prive I'enfant de son droit
de « jouir du meilleur état de santé possible »
protégé par plusieurs traités nationaux et

) . * L’industrie du tabac est I’'une des industries les plus
internationaux.

polluantes au monde :
» Cf. Art 35 de la Charte des droits fondamentaux de 'UE " Responsab]e de 5% de la déforestation mondiale
» Cf. Art 11 (1) (f) CIDE - Convention Internationale sur . Geme plus gros consommateur de pesticides pour
des Droits de I'Enfant
la culture du tabac
» Le mégot est le déchet plastique le plus retrouvé
dans les océans. 1 mégot pollue 500 litres d’eau.
» Cf. Article 37 de la Charte des droits fondamentaux de
I'UE
» Cf. Résolution 48/13 du Conseil des droits de 'homme
de 'ONU - 2021 -—
» Cf. La Charte de I'environnement -24.06.2004 ‘ ( T

LE TABAC
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DES ARGUMENTS NOVATEURS POUR PORTER
UN PLAIDOYER EN FAVEUR D'UNE
GENERATION SANS TABAC EN 2032 *®



STRATEGIE D’ AFFAIRES PUBLIQUES

Objectif : Engager des candidats a la présidentielle sur nos
3 revendications pour une premiére génération sans tabac en 2032.

1. Fin progressive de la vente de tabac en France : interdiction de la vente
des produits du tabac aux personnes nées apres le 1¢' janvier 2014 a
compter de 2032.

2. Interdiction de fumer aux abords des établissements scolaires.
3. Renforcement des obligations de transparence (sourcing des

amendements et comptes-rendus publics de tout échange entre
décideur et I'IT).

Des mesures soutenues par une argumentation juridique, notamment fondée sur
la protection du droit a la santé, du droit a I'environnement et du droit international.



STRATEGIE D’ AFFAIRES PUBLIQUES

Dispositif en 3 temps

1¢re phase « shadow » :

« Activation de novembre 2021 a février 2022 d’un plan de rencontres avec les principaux
chefs de partis et leur référent santé avant méme que les candidats ne se soient tous

déclarés et qu’ils aient présenté leurs programmes.

« En décembre 2021, envoi d’'une note de plaidoyer présentant les 3 mesures aux
principaux candidats a I'élection présidentielle (RN, LR, LaREM, PS, EELV, LFI, PCF).

« En janvier 2022, publication d’'un CP d’interpellation des candidats présentant les 3
mesures portées par 'ACT et ses 18 membres — adressé aux candidats



STRATEGIE D' AFFAIRES PUBLIQUES
Dispositif en 3 temps

2nde phase en période de campagne officielle

* Rencontre avec les principaux candidats a I’élection présidentielle pour leur
présenter les mesures et recueillir leurs réactions (LaREM, LR, PS...).

« LaREM:
* Rencontre avec Pascale Mathieu, présidente du conseil national de
I'ordre des kinésithérapeutes et référente santé pour LaREM.
* Rencontre avec la sénatrice Nadege Havet, groupe LaREM au Sénat et
la collaboratrice de Thomas Mesnier, député LaREM et médecin
urgentiste.

- LR:
» Rencontre avec Philippe Juvin, professeur de médecine et référent santé -
pour Valérie Pécresse au groupe LR. ‘ (



LES DROITS HUMAINS AU SERVICE D'UN PLAIDOYER RENOUVELE
STRATEGIE D’ AFFAIRES PUBLIQUES

e Dispositif en 3 temps

OBJECTIF « GENERATION SANS TABAC 2030

Quelles mesures pour mettre fin
a la premiéere cause de mortalité
évitable en France ?

P . MARS 2022
° -

2nde phase en période de campagne officielle

* Rencontre avec le sénateur PS Bernard Jomier,
référent santé pour Anne Hidalgo et Paul Chalvin,

porte-parole de la candidate. LE QUESTIONNAIRE DE ACFALLANCE CONTRE LE ABAC POUR

« Think-tank : Rencontre avec Laure Millet et Emma
Ros, responsables du programme santé pour le think-
tank Institut Montaigne.

«  En mars 2022, envoi d’un questionnaire aux
candidats pour qu’ils se prononcent sur les
mesures.




LES DROITS HUMAINS AU SERVICE D'UN PLAIDOYER RENOUVELE
STRATEGIE D’ AFFAIRES PUBLIQUES

e Dispositif en 3 temps

3¢eme phase a I'issue des élections législatives (3¢ et 4¢me trim 2022)

* Rencontre avec des parlementaires ciblés afin de les sensibiliser aux
enjeux du contréle du tabac et sur les 3 mesures pour permettre une
génération sans tabac en 2032.

* Premieres prises de contact avec les nouveaux membres des cabinets
ministériels liés au sujet du contréle du tabac.



LES DROITS HUMAINS AU SERVICE D'UN PLAIDOYER RENOUVELE
STRATEGIE D’ AFFAIRES PUBLIQUES

< candidats

7/ rencontres < réponses =
au quesﬁonnaire engages sur nos mesures
IR Sur l'interdiction de fumer aux abords des
les Q\I utteE établissements scolaires :
Républicains ouvriere —

Bps s

SOCIAL-ECOLOGIE

SOCIAL-ECOLOGIE

Valérie Pécresse  Yannick Jadot Anne Hidalgo
: N > @urope
LA REPUBLIQUE ' \ les IR écologie 5"5
En Marche'! Républicains les Verts 2 IrS
INSTITUT NPA Sur la tfransparence des lobbies :
MONTAIGNE ANTICAPIALSTE Valérie Pécresse

@ les IR
Républicains ‘ ( fr—



LES DROITS HUMAINS AU SERVICE D'UN PLAIDOYER RENOUVELE
STRATEGIE D’ AFFAIRES PUBLIQUES

e Normalisation et extension du plaidoyer a I’Europe

+ L’idée de la décommercialisation s’installe dans le débat public, en
France ou a linternational (bientét effective en Nouvelle-Zélande, discutée
au Danemark et en Irlande).

- Extension de notre plaidoyer au niveau de I’Union européenne, a
I'occasion du Plan Cancer européen qui fixe un objectif « Génération sans
tabac 2040 » : traduction et envoi de notre communiqué de presse aux
décideurs européens. La Commission européenne ne prend pas position
pour le moment.

/7“'/5unope's BEATING CANCER PLAN —
LET’'S STRIVE FOR MORE £C::

#EUCancerPlan



Z Ellen de Guiran
BILAN ET EVALUATION DE LA CAMPAGNE Responsable d'études et

« CHANGEONS LEUR FUTUR » . d’évaluation




PROCESSUS D'EVALUATION
STRUCTURE DE L'EVALUATION

Evaluation de
la campagne

ETAPES Evaluation du Evaluation de Evaluation de
processus l'impact l'efficacité long
interne immeédiat terme

ELEMENTS LEVEL Dispositif Réaction Opinion et Perception du
EVALUES préparatoire o ar% aux réaction tabac et
Rl contenus —-— notoriété de
contenus 'ACT
Questionnaire . . .
OUTILS au groupe de Indicateurs Indicateurs Questionnaire Indicateurs de

travail et resultats digitaux (Pré et Post 'ACT

digitaux et RP test)

équipe




Campagne « Changeons leur futur »

Impact médiatique de la campagne



CAMPAGNE « CHANGEONS LEUR FUTUR »
IMPACT MEDIATIQUE
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CAMPAGNE « CHANGEONS LEUR FUTUR »

IMPACT MEDIATIQUE

Page pétition

Stoppons I’exploitation de
la jeunesse par 'industrie
du tabac

Depuis trop longtemps, I'industrie la plus meurtriere au monde
geneére ses profits au détriment de I'avenir des jeunes.
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Changeons leur futur,
stoppons l'industrie du
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CAMPAGNE "CHANGEONS LEUR FUTUR™

Spot de campagne

2782 358

vues completes

nitravailfciest d'aceoutumeries jeunes a la cigarette.

» »l ) 0037030

Changeons leur futur



CAMPAGNE « CHANGEONS LEUR FUTUR »

Partenariat média avec Brut.

Brut avec ACT-Alliance contre le tabac.
Partenariat rémunéré . 10 mars, 14:58 . @

"Entre 75 000 et 90 000 morts par an en France. C'est une industrie qui
tue ses consommateurs, donc il faut renouveler le stock.” Pendant un
an, Marc Lomazzi a enquété sur les industriels du tabac. Il révéle leurs
secrets pour cibler prioritairement les jeunes.

/700 000 vues

+11 000 partages

Marc Lomazzi
Auteur du livre Comment
lamafia du tabac nous manipule

e

qui me parlaienty

P 0:26/3:35

OB 31« 476 commentaires 3 K partages L (
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CAMPAGNE « CHANGEONS LEUR FUTUR »

Marketing d’influence

340 000 vues

+1200

commentaires positifs

Ben Néevert e

511K subscribers

2 YouTube ™




CAMPAGNE « CHANGEONS LEUR FUTUR »

Lens Snapchat

s >

: <
»
Fumer tue

.
des enfants. ! Fumer tue
Y P des enfants.

1,2M vtilisateurs de la lens
34K partages

13,5 secondes : temps
d’'interaction moyen



https://www.youtube.com/watch?v=JHPsNtf5HSI
https://www.youtube.com/watch?v=JHPsNtf5HSI
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CAMPAGNE « CHANGEONS LEUR FUTUR »

News analysis

by the Massachusetts Artrorney General,
especially in regard to whether the state’s
2018 robacco minimum sales age law pre-
empred the Brookline measure.

The 2018 stare law raising the minimum
sales age from 18 ro 21 years states that

it “chall ore.emnt

anv  inconcistent

SANTE & SOCIETE

La stratégie de dénormalisation, initiée outre-Atlantique et & l'eeuvre depuis

peu en France, assimile le tabagisme & un probléme de société, au-dela des
considérations sanitaires et individuelles.

Dénormaliser le tabac
et son industrie, une
approche gagnante ?

&5 12 début des anndes
1850, plusieurs studes
établissent un lien de
cansalité entre Ie taba-

gisme et certains cancers. Guelques
décenniesplus tard, dans Jes années
1900, 30t

Dénormalisation:
une stratégie de santé
publique davenir

Letermedexdénormalisations est
appary au sein de travaus menss.

en par des cher-

| #une part, la dénormalisation so-
clale du tabac, avec Iabjectif de
modifier los normes en matié
de tabagls
sivable, d'
Hsation de I'industrie du tabac,
eomsistant i exposer sos pratigues

tration que des non-fumetrs peu-
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e camportement d°un individu est
Influencé, entre autres, par sa per-
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uniquement

groupe ' 5 ,
lui donne corps et régit alors los
comportements des membres de
groupes soelanx. L'influence dn
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auxseuls fumeurs, Pourtant,le taba-
gisme se déploje aussi trés large-
ment selon des loglques socisles,
sapropagation étant fortement liée
0ot e

ciales sur I'individu est done au
centre des Interventions fondées
sur ces analyses.!

soctologiques, ou éeonombques.
Certains Etats américains, dés les

dans laeréation de nouveanxdispe-
i P

La dé dans le cadre
des1a lutte conire le tabac, est ainsi

tabac D'une
part, les lioux dans lesquels sont
vendues les eigarettes ou dans les-
quels il est permis de fumer sont
restrelnts, mals de nouveaux angles

car ot modifier los normes soctales
en aglssant sur lear nature et ler
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Lastratéglede s dénormalisations,
e plusien plus utilise en santé pu-
blique, est une approche incluant
plusiours dimensions. Ells désigme
12 fois des objeetifs de politiques
de lutte cantre Io tabacet kes instru-
ments permettant I'atteinte de ces
objectifs,
Cettaapproch est également intor-
disciplinaire ot se distingue par sa
Fagon de s'appuyer  la fols sur la
médecine et sur les sciences so-
clales. C'est en parte ce qul fait sa
foree, ear cela la pousse 4 rassem-
bler les respansables politiques,
Tes responsables de santé publique
et les chercheurs dans la lutte
contrels tab ftdo '

lors des de prévention.
Ces nouvelles méthodes sont fon-
dées sur lidée qu'il est nécessaire
de «dé les compor-

pour que e tabac devienne moins
acceptable, molns désirable et
moins sccessible’

sur des acteurs Variés permet un
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" tsrevusdupraticien vol 72 _ i 2022 419

1a proportion de
Fumeurs dans Ia popllatio:

)pe. In 2019,
eported daily
| the second

the first is informative and denounces
the industry’s economic model which
mainly targets young people as replace-
ment smokers. The second 1s to high-
light the widely ignored use of child
labour in the tobacco production value
chain, which allows its industry to opti-
mise production costs despite tobacco
production being extremely dangerous.
By approaching prevention from the
perspective of causes strongly supported
by today’s youth, ‘Change Their Future’
reaffirms tobacco control as a political

184 ljojuod qo L

DEqOYGE L L 0L SE P
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Publications

Tobacco Control : « Reaching young
smokers with new tools and messages »;
L.Josseran, E. de Guiran, Mai 2022.

Revue du praticien : « Dénormaliser le tabac et
son industrie, une approche gagnante ?»;

L. Josseran, M. Catellin, E. De Guiran Juin/Sept.
2022.
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Campagne « Changeons leur futur »

Post-test et indicateurs de ’ACT



727"

des personnes interrogées déclarent
apprécier le contenu de la campagne.

*Enquéte via un panel en ligne de 320 répondants (50% femmes et 50% hommes) le 22/04/2022. ‘ ( —

::::::
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807"

des personnes interrogées estiment que la campagne
leur a permis de s’informer sur I'exploitation de la jeunesse
par l'industrie du tabac.

*Enquéte via un panel en ligne de 320 répondants (50% femmes et 50% hommes) le 22/04/2022. ‘ ( —

::::::
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807"

des personnes interrogées estiment
que la campagne met en lumiere
la responsabilité de I'industrie du tabac.

*Enquéte via un panel en ligne de 320 répondants (50% femmes et 50% hommes) le 22/04/2022. ‘ ( —

::::::
LLLLL
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617"

des personnes interrogées estiment que
la campagne les invite a questionner leur tabagisme.

*Enquéte via un panel en ligne de 320 répondants (50% femmes et 50% hommes) le 22/04/2022. ‘ ( —

::::::
AAAAAAA



Le barometre des Indicateurs de I’ACT : 5 mesures depuis 2020

5 interrogations de 1000 Francais agés de 15 ans et plus depuis 2020

5 enquétes réalisées par internet depuis 2020 : Objectifs :
e du 2 au 10 novembre 2020 » Construire les communications de I’ACT.
« du 25 février au 4 mars 2021 » Mesurer |'évolution de la perception des
e du 22 au 29 septembre 2021 Frangais du tabac, de son industrie et des
e du 25 avril au 2 mai 2022 acteurs de lutte contre le tabac depuis 2020.

e du 12 au 19 septembre 2022

A 3 reprises, des échantillons complémentaires ont été interrogés sur des
populations spécifiques :

« 100 enfants agés de 7 a 14 ans en novembre 2020

« 200 adolescents agés de 10 a 17 ans en septembre 2021

» 100 personnes issues de foyers CSP- en avril/mai 2022

La représentativité des échantillons est assurée par la méthode des quotas, appliquée aux
variables suivantes : sexe et age du répondant, profession de la personne de référence du
ménage, région et catégorie d’agglomération. Les résultats sont ensuite redressés afin
d’étre représentatifs de la population.

Données de calage utilisées : Enquéte Emploi en Continu 2018 - 15 ans et plus (France
Métropolitaine) - INSEE
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Pres de 4 personnes sur 10 indiquent savoir que les fabricants de tabac font
travailler des enfants, une proportion qui augmente.

Q51. Saviez-vous que la grande majorité des fabricants de tabac dans le monde font travailler des enfants ?
Base : A tous (1000)

Bfep7) Oui
+ Pratique réguliére
activité sportive : 43% 380/
35% 32% o
-0 e 76vs #4

Fumeur : 34% o

Non
Enquéte#3 Enquéte#4 Enquéte#5
Sept 2021  Avril 2022  Sept 2022
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47

La quasi-totalité des Francais adhérent a ce que les générations soient sans
tabac dés 2030, avec également 34 des fumeurs qui partagent ce souhait.

Q53. Etes-vous favorable a ce que les générations soient sans tabac a partir de 2030 ?
Base : A tous (1000)

@® Ouij, trés %

@ Oui, plutét
@ Non, pas tellement
@® Non, pas du tout

ST FAVORABLE

o,
85% + Femme : 89%
+ Non fumeur : 90%

- Homme : 82% 860/0 840/0 850/0

- Fumeur : 75%

@- & —l)

15-24 ans : 85%
Enquéte#3  Enquéte#4  Enquéte#5

Sept 2021 Avril 2022 Sept 2022
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Les 34 des Francgais pensent aujourd’hui qu’elle va jusqu’a I'encontre des droits
humains avec la vente de produits addictifs, un avis plus partagé qu’‘en 2020.

Q20. Voici maintenant un certain nombre d'affirmations sur l'industrie du tabac. Merci d'indiquer, pour chacune d'elles, si vous étes tout a
fait d'accord, plutét d'accord, plutot pas d'accord ou pas du tout d'accord.

Base : A tous (1000)

@ Tout a fait d'accord
Plutét d’accord

@ Plutdt pas d’accord

@ Pas du tout d'accord
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L'industrie du tabac va a
I'encontre des droits humains
en vendant un produit addictif
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Un sentiment d’'impuissance des acteurs de la lutte contre le tabagisme face

a l'industrie du tabac qui persiste.

Q20. Voici maintenant un certain nombre d'affirmations sur l'industrie du tabac. Merci d'indiquer, pour chacune d'elles, si vous étes tout a

fait d'accord, plutét d'accord, plutot pas d'accord ou pas du tout d'accord.
Base : A tous (1000)

L'industrie du tabac est aujourd'hui
trop puissante face aux acteurs de
la lutte contre le tabagisme

@ Tout a fait d'accord
Plutét d’accord

@ Plutdt pas d’accord

@ Pas du tout d’accord
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- Fumeur : 82%
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05. CONCLUSION

o Effets prometteurs de la démarche de
dénormalisation

* Depuis 2021, les médias s’emparent enfin du
sujet tabac sous un angle sociétal et non plus
exclusivement sanitaire...

Forbes

Environnement / #cigarette

Filtres a cigarettes : une pollution majeure pour des bienfaits
sanitaires mineurs

feTlonde
JEUNESSES
Les ruses del'industrie du tabac envers les jeunes

Les cigarettiers tentent de reconquérir ce public dont les niveaux de consommation n‘ont jamais été aussi bas

i ¢ la fois fm- Mfluenceurs et jeux-concours sont assortis a sa vapoteuse. Une
I a‘togique est @ @ 101S M- pyang I3 famille des substances —autre propose i sa communauté
placable’’et désarmante:: Loy i Rl SR S AR EE

Se Nionde

«L'industrie du tabac multiplie les
tentatives pour paraitre responsable
et respectueuse de

I'environnement »

L’ACT-Alliance contre le tabac et une vingtaine d'organisations actrices dans la
lutte contre le tabagisme rappellent, dans une tribune au « Monde », que le
tabac est un désastre environnemental, de la production a la consommation.

Publié le 31 mai 2022 4 07h00 - Mis & jour le 31 mai 2022 4 07h00 | & Lecture 3 min
Environnement / Climat

Lindustrie du 1abac, pire desastre pour la planete

On connaissait les effets délétéres du tabac sur la santé. Associations et organismes de santé basent
désormais leur argumentation sur les conséquences catastrophiques de la production de cigarettes sur
I'environnement pour pousser les fumeurs a écraser leur mégot une bonne fois pour toutes.
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05. CONCLUSION

o Effets prometteurs de la démarche de
dénormalisation

+ ...Relai médiatique qui normalise I'idée d’'un futur
proche libéré du tabac et de son industrie.

franceinfo
Radio France
Publié le 10/12/2021 09:31 Mis @ jour le 10/12/2021 11:13

Objectif zéro tabac en Nouvelle-Zélande : "Quelque
chose d'inexorable dans tous les pays du monde" et la
France "s'y dirige", assure un tabacologue

"On imagine tout a fait la France faire la méme chose" que la Nouvelle-Zélande,
affirme ce vendredi sur franceinfo, Bertrand Dautzenberg, pneumologue et

tabacologue.
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yahoo/actualités s s
Vers l'interdiction de la vente de tabac en France ?

f 0 Matthieu Brandely
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05.

Une approche a poursuivre et a amplifier

« La dénormalisation du tabac est une approche novatrice de prévention qui
voit principalement ses pleins effets sur le moyen long terme mais qui a
court terme démontre déja son efficacité pour contribuer a un changement
de perception des Francais vis-a-vis du tabagisme;

« Un dispositif complémentaire aux actions institutionnelles de
prévention;

* Facilite la réalisation de I'objectif gouvernemental d’'une génération sans
tabac a I’horizon 2032.



05.

Plus d’informations sur la campagne :



https://alliancecontreletabac.org/2022/02/17/changeons-leur-futur/
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